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政府統計のメリットは、主に 6 つ
あります。「信頼性」、「多様なデ
ータ」、「マクロ経済の把握」、「詳
細さ」、「コスト削減」、「説得力」
です。 
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ビジネスでも活用できる主な統計
について、「人口統計」、「生活関
連統計」、「産業・企業統計」に
分け、統計名称と調査項目に整
理した表を示します。 

スライド 
 5 

 

ここでは、代表的な統計を3つ紹
介します。 
「家計調査」は、毎月の支出内
容が分かる統計で、収入階級
別、年齢別の支出額を把握でき
ます。 
「国勢調査」は、地域ごとの人口
や世帯の実態を把握できます。 
「経済センサス活動調査」は、地
域ごとの事業所数、従業員数、
売上高などが分かります。 
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次は、企業側の視点から「どのよ
うな統計を使えば良いか」という
観点で活用例を説明します。 
まずは「①市場分析」、「②地域
分析・立地戦略」、「③顧客セグ
メンテーション」、「④景気・業界
動向分析」、「⑤労働市場・人
材戦略」の切り口から、想定され
る活用内容と利用可能な主な
統計は表のとおりです。 
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次は、「⑥サステナビリティ・ESG
対応」、「⑦観光・インバウンド分
析」、「⑧不動産・都市開発分
析」、「⑨リスクマネジメント・事業
継続計画（BCP）」、「⑩イノベ
ーション・新規事業探索」という観
点についても、想定される活用内
容と利用可能な主な統計は表
のとおりです。 
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国全体やマクロ経済を捉える統
計としては、「GDP 統計」や「鉱
工業生産指数」などがあります。
都道府県別の統計については
「統計でみる都道府県のすがた」
を見るとよくわかります。市区町村
別の統計は、「統計でみる市区
町村のすがた」を見るとよいでしょ
う。政府統計には、さらに細かい
「 地 域 メ ッ シ ュ 統 計 」 も あ り 、
250m メッシュにどの程度人口が
存在するか、などが分かります。 
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「統計でみる都道府県のすがた」
「統計でみる市区町村のすがた」
は総務省統計局のホームページ
に掲載されています。PDF ファイ
ルの形式で冊子が手に入ります。 
さらに、e-Stat（政府統計の総
合窓口）というポータルサイトを
活用すると、実際にどの程度の数
の統計が公表されているのかが
分かります。 
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自社のデータだけを見て、例えば
「外食部門の売上が上がっている
ので順調だ」と判断していても、
国全体のデータを確認すると、外
食産業全体はそれ以上に大きく
成長しているケースもあり得ます。
このように、自社の実績を相対的
に把握するためにも、社会全体
の動向を注視することが重要にな
ります。 
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次はマーケティングツールとしての
「家計調査」について少し詳しく
説明します。いわゆる「ビッグデー
タ」と呼んでもいいような、膨大な
データです。これを活用すること
で、様々な商品やサービスの特
性を捉えることができます。 
総額、収入階級別、年齢階級
別の分析のほか、日本全体の傾
向に加え、地域別の傾向も分析
することができます。 
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この表は、家計調査の 2010 年
と 2024 年の支出額を比較し、
伸び率が高い順に並べたもので
す（二人以上の世帯、年次統
計を使用）。全部で約 600 品
目あり、最も伸び率が高かったの
は「携帯電話機」です。2010 年
には年間 2,000 円程度の支出
でしたが、2024 年は 8,000 円
程度にまで増えています。 
2 番目は「レンタカー・カーシェアリ
ング料金」、3 番目が（意外に
も）「寄付金」です。これにはふる
さと納税の普及などが影響してい
るものと考えられます。また、全体
を見ていくと、果物加工品やキウ
イフルーツ、乳飲料など、健康志
向を反映した品目の支出が増え
ている傾向もうかがえます。 
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e-Statというポータルサイトを使う
と、データをグラフ化して比較する
こともできます。これは「レンタカ
ー・カーシェアリング」の支出額の
推移です。おそらくカーシェアリング
の支出額が増えているものと考え
られます。 
2019 年まで増加傾向ですが、
新型コロナウイルス感染症の拡
大により一度減少し、2023年か
ら 2024 年にかけて再び増加に
転じていることが見て取れます。 
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次は「チョコレート菓子」の支出額
です。こちらも順調に増加してい
ます。これは「チョコレート」そのも
のではなく、チョコレートを使ったお
菓子を指します。 
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次は「他の主食的調理食品」の
支出額です。こちらも右肩上がり
で上昇しています。 
「主食的調理食品」の代表的な
ものはお弁当や調理パンで、「他
の主食的調理食品」は、それ以
外のものを指します。 
具体的には、中華まん、肉まん、
あんまん、お好み焼き、たこ焼き、
グラタンといった食品が該当し、支
出が増えていることが分かります。 
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次はスポーツ、音楽、語学の「月
謝」に対する支出額を収入階級
別に見たグラフです。「年収五分
位」とは、全世帯を収入の低い
順から 5 つのグループに分けたも
ので、グラフの右側に向かって年
収が高くなっています。 
グラフを見ると、収入が増えるにつ
れて「スポーツ」への支出額が顕
著に増えていることが分かります。
一方、「音楽」と「語学」を比較す
ると、第4分位までは音楽への支



出が上回っていますが、最も年収
が高い第 5 分位になると、語学
への支出が音楽を逆転して上回
るという特徴が見て取れます。 
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次に、「酒類」についてです。経済
学では、所得が上がるにつれて消
費が増えるものを「上級財」、逆
に所得が増えると消費が減るもの
を「下級財」と呼びます。 
グラフを見ると、「ビール」は概ね
収入に比例して支出が増える傾
向にあります。「ワイン」は、最も収
入が高い層（第5分位）でかな
り支出が増えていることが分かりま
す。逆に「焼酎」は収入が増える
につれて支出が減っており、「下
級財」に近い動きを示していま
す。 
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今度は、「菓子類」への支出額を
世帯主の年齢階級別に見たグラ
フです。年齢によって消費支出が
どのように変化するかを確認しま
す。 
「アイスクリーム・シャーベット」は
40～49 歳をピークに、年齢が高
くなるほど減少していく傾向にあり
ます。また、ケーキは 30～39 歳
が最も高く、その後は年齢とともに
減少していきます。一方、「せんべ
い」に関しては、年齢が高まるとと
もに消費支出額が増えていること
が分かります。 
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次に政府統計データ活用の先行
事例を紹介します。 
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板金塗装業を営んでいたナップフ
ァクトリーは、市場縮小の予兆を
検証するため政府統計を活用し
ました。事故件数の推移や安全
装置の普及状況、損害保険の
支払額といった多角的なデータか
ら、従来の板金需要の減少を客
観的に裏付けました。一方で、統
計から特殊用途車両の保有台
数が堅調であることに着目。業界
構造を分析し、特殊車両の架装
へと業態転換の成功に役立てた
事例です。 
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次は、コンビニの立地戦略の事
例です。これは「地域メッシュ統
計」という、地域を網の目（メッシ
ュ）状の区画に区切り、それぞれ
の区域にどの程度人口が存在し
ているかを把握できる統計を利
用しています。国勢調査の地域
メッシュ統計を活用すれば、総人
口（夜中人口）だけでなく、昼
間人口や世帯数も把握すること
ができます。これを活用すれば、
採算が取れる人口や世帯数など
の条件に合致する場所を可視化
（視覚的に特定）することがで
きます。 
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次は、不動産取引価格の予測
に政府統計を活用した事例で
す。総務省統計局や国土交通
省などが提供している路線価、
国勢調査、住宅・土地統計調
査などを用いて、物件の販売価
格を予測するサービスです。 

スライド 
 23 

 

次は、大和ハウス工業の「ココゆ
れ」というサービスの事例です。こ
れは、建設業者や住宅購入者
向けに地震リスクを評価するもの
です。防災科学技術研究所が
公開している J-SHIS（地震ハ
ザードステーション）の地震予測
値データを基にしています。 
さらに、このようなサービスに国勢
調査のデータを組み合わせれば、
人口密度を確認したうえで、「揺
れやすさ」だけでなく、災害時や
火災時の危険度などのリスク評
価が可能になります。 
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続いて、政府統計から少し離れ
て、統計を使った分析手法につい
て紹介します。 
最初に、「平均値」、「相関分
析」、「回帰分析」といった内容を
扱います。これらは Excel を使っ
て自分で分析することもできま
す。 
加えて、データ分析の基本的な
姿勢として、何に気を付ける必要
があるのか、について整理します。 
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まず、「平均値」、「中央値」、
「最頻値」、「標準偏差」、「相
関」といった内容を扱います。 
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人間は大量の数値を一度に理
解することが難しいため、データの
全体像をつかむには以下の 2 つ
のアプローチが有効です。 
1. 視覚化（グラフ） 
数値をグラフに置き換えることで、
データ全体の動向や変化を直感
的に把握できます。 
2. 代表値による集約 
「代表値」とは、ひとつの数値でデ
ータ全体の傾向を示す指標で
す。主に以下の 3 種類がありま



す。 
平均値︓すべての値を合計し、
データの数で割った値。 
中央値︓データを大きさ順に並
べた際、ちょうど真ん中に位置す
る値。 
最頻値︓データの中で最も出現
回数が多い値。 
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具体的な数値データを用いて、
平均値を算出する手順を確認し
ます。 
1.合計を求める 
データ（11 個）をすべて足し合
わせると、合計は 55 になりま
す。 
2.データ数で割る 
合計値をデータの個数（11）で
割ります。 
55÷11＝５で、平均値は5とな
ります。 
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下の図は、先ほどのデータを「ヒス
トグラム」（各値の出現回数を
可視化したグラフ）にまとめたもの
です。 
中央値は、データを大きさ順に並
べた際、真ん中に位置する値で
す。今回は全 11 サンプルあるた
め、「6 番目」にあたる 5 が中央
値となります。 
最頻値はデータの中で、最も出
現回数が多い値のことです。今
回の場合、「5」の出現回数が最
も多いので、最頻値は 5 になりま
す。 
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常に「平均値・中央値・最頻値」
が一致するわけではありません。 
今度は異なるデータの平均値を
求めてみます。 
これも平均値を求めると、 
55÷11 で５となります。 
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次に、同じようにヒストグラムを書
いていきます。すると、先ほどの左
右対称とは全く違う形になりま
す。 
中央値は、上から 6 番目の値で
すので、６です。 
最頻値は、7 が最も多く出現して
いますので、７になります。 
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上の図のような左右対称な、「正
規分布」やそれに近い分布の場
合、平均値、中央値、最頻値は
全て一致します。 
一方で、下の図のように分布が
少し歪んでいる（偏っている）デ
ータでは、これら 3 つの値にズレが
生じます。 
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各世帯の所得分布を確認してみ
ましょう。平均値は 536 万円で
すが、実際には約 6 割の世帯が
平均所得以下です。これは、少
数の高所得者が全体の平均値
を大きく引き上げているためです。
このように分布に偏りがある場
合、所得の実態を見る時に平均
値を用いるのはふさわしくない可
能性があります。代わりに中央値
（410 万円）を確認すると、よ
り実態を表していると言えるでしょ
う。 
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次に、ばらつきを確認することの
重要性についてです。平均が同
じでも、左のアンケート調査の結
果は、ばらつきが大きく、満足して
いる人もいれば不満に思っている
人もいます。一方で 右の例で
は、「普通」という回答が最も多く
なっています。同じ平均値の場合
でも、ばらつきを把握することで、
より丁寧な分析ができます。 
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データのばらつきを数値で表した
ものを「分散」と呼び、「平均から
どの程度離れているか」を表しま
す。「分散が大きい」ということは、
「平均値から大きくかけ離れたデ
ータが多く存在している」ということ
です。 
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分散を計算する際は、各データと
平均値との差を二乗し、二乗し
た値の合計をデータ数で割りま
す。 
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「標準偏差」もデータのばらつきの
指標です。分散の平方根（ルー
ト）を取ったものが「標準偏差」
で、「元のデータと同じ単位」にな
るので、標準偏差の方が、ばらつ
き具合が把握しやすいという利点
があります。分散が 100 の場合
は標準偏差が 10、分散が 2 の
場合は標準偏差が√2 となりま
す。 
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標準偏差の使い方ですが、図の
ようにデータが分布している場
合、標準偏差を「ばらつきの単
位」として計算すると、平均から±
１標準偏差の範囲内には、全デ
ータの 7 割が含まれることが分か
っています。さらに、平均から標準
偏差の 2 倍ずつ（±２標準偏
差）の範囲内には 95.4%が含
まれ、平均から標準偏差の 3 倍
（±３標準偏差）の範囲内に
なると 99.7％と、ほぼ全てのデー
タが含まれることになります。 
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この図は、厚生労働省の 2023
年国民健康・栄養調査の 40 歳
～49 歳の男女の数字を表した
ものです。40 歳～49 歳の男性
の平均体重は 70.4kgです。女
性は 55.8kg です。歩数を見る
と、男性の平均は 8,039 歩、女
性は 7,172 歩です。「男女どちら
のばらつきが大きいか」に着目する
と、標準偏差が大きい男性の方
が体重・歩数ともにばらつきが大
きい、ということが分かります。 
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平均から「2 標準偏差」分離れた
範囲でデータを見ることもできま
す。例えば、男性体重の平均値
70.4kg から標準偏差 12.1kg
の 2 倍＝24.2 kg を引いた値、
24.2kgを足した値の範囲に、約
95%のサンプルが含まれます。 
歩数についても同様に、「2 標準
偏差」離れた範囲を見ると、標準
偏差は約 5,000 歩（2 倍で 1
万歩程度）あります。このことか
ら、ほとんど歩かない人から 2 万
歩近く歩く人まで、非常に幅広い
分布になっていることが分かりま
す。 
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ここまで説明してきた平均値、中
央値、最頻値、分散、標準偏差
は、Excelを使えば、簡単に計算
できます。 
例えば平均値なら、「AVERAGE
関数」を使います。具体的には
=AVERAGE（B2︓B5）のよ
うに、計算したいセルの範囲を指
定すれば、計算が可能です。 
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次に「散布図」について説明しま
す。散布図は、2 つのデータを 1
つのグラフに表すもので、例えば A
さんの成績が数学 100 点・英語
95 点」であれば、数学 100 点、
英語 95 点が交わる場所に A さ
んの点をプロットします。このよう
に、全員分のデータの組を全て点
で表したものが右の図です。散布
図にすると、2 つのデータの間にど
のような関係があるのかよく分かり
ます。 
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散布図もExcelで簡単に作成す
ることができます。 
後の演習でも扱いますが、Excel
で２つのデータの範囲を選択し、
左上の「挿入」タブから「グラフ挿
入」画面を表示させて、散布図を
選択します。 
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相関とは、2 つの量に関係がある
ことを指します。例えば、「気温と
アイスの売上高は関係があるの
か」、「広告費を使うと売上が増
えるのか」、「価格を上げると需要
量が減るのか」といったことが挙げ
られます。 
２つの変数の間に関係（相
関）があるかどうかは、先ほどの
「散布図」の形を見たり、「相関
係数」という数値を算出したりす
ることで、比較的簡単に分かりま
す。 
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先ほどの数学と英語の点数の例
のように、一方が増えると、もう一
方も増える状態を「正の相関」と
呼びます。散布図では、点が右
上がりに分布するのが特徴です。
逆に、一方が増えるともう一方が
減少する状態を「負の相関」と呼
びます。こちらは、散布図の点が
右下がりに分布します。 
また、一方が増えた時にもう一方
が増えることも減ることもある（両
者に関係がない）ような場合
は、「無相関」と言います。 
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相関係数は以下の式で求められ
ます。  

   
分子の±に注目してみると、  
正の相関︓𝑥𝑥1×𝑥𝑥2 は正になりや
すい（𝑥𝑥1 と𝑥𝑥2 が同じ符号（＋と
＋、－と－）） 
負の相関︓𝑥𝑥1×𝑥𝑥2 は負になりや
すい（ 𝑥𝑥1 と𝑥𝑥2 が逆の符号）  
無相関︓正の場合も負の場合
もあります。 
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相関係数は、2 つの変数の関係
の強さを示す指標です。値が「1」
や「-1」に近いほど相関が強く、
「0」に近いほど相関が弱いといえ
ます。 
左側の図︓一方が増えるともう
一方が減る関係にあり、相関係
数はマイナスの値（負の相関）
をとります。 
右側の図︓一方が増えると、もう
一方の変数も増える場合、相関
係数が「1」になります。 
真ん中の図︓両者に関係がない
（無相関）場合で、相関係数
は「0」に近くなります。 
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相関係数も Excel を使うと簡単
に求められます。 
使用するのは「CORREL 関数」
です。 
2 つのデータ（変数）を使うの
で、図のように「1 つ目のセル範
囲」を左側に入力し、「2 つ目の
セル範囲」を右側に入力すると計
算することができます。 
CORREL と い う 名 称 は 
correlation（相関）の略称で
す。 
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例えば、「総人口とコーヒーチェー
ンの出店数には、何等か関係が
ありそうだ」という仮説が立てられ
ます。 
そこで今回は東京都 23 区を例
に、各区の「人口」と「コーヒーチェ
ーン店の出店数」がどのような関
係にあるのか、データを調べてみま
しょう。 
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コーヒーチェーン店の出店数と「総
人口」の相関係数を、先ほどの
「CORREL」関数で計算してみま
しょう。 
コーヒーチェーン店の出店数のセ
ル範囲を左側に入力し、総人口
のセル範囲を右側に入力すると
計算することができます。 
計算すると、結果は-0.40 となり
ます。マイナスというのは「人口が
増えるとコーヒーチェーン店が減
る」という負の相関を示していま



す。そこで散布図を見ると、千代
田区・港区・新宿区といった区の
データが他の区とは異なる傾向に
あることが分かります。これらの区
はオフィス街が多く、昼間は多くの
人が集まりますが、夜間の人口
（総人口）は少ないのが特徴で
す。そのため総人口（夜間人
口）を使った分析は適切ではな
いということが分かります。 
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そこで、今度は指標を切り替え
て、コーヒーチェーン店の出店数と
「昼間人口」の相関係数を計算
してみることにします。 
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先ほどと同様に「CORREL関数」
を使って、今度はコーヒーチェーン
店の出店数と「昼間人口」の相
関係数を計算してみましょう。 
コーヒーチェーン店出店数のセル
範囲と昼間人口のセル範囲をそ
れぞれ入力すると、今度は相関
係数が 0.71 となりました。先ほど
の総人口（-0.40）とは対照的
に、コーヒーチェーン店出店数と昼
間人口には「正の相関」があるこ
とが分かります。昼間人口が増え



るとコーヒーチェーン店が増えると
いう関係性が明らかになりました。 
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次に回帰分析について説明しま
す。先ほどの相関分析では、「2
つの数に関係があるか」を相関係
数やグラフで見ることで分析するこ
とができました。 
回帰分析では、「ある変数が、ほ
かの変数の原因になっているか」
を判断することができます。 
また、ある変数を使って、ほかの
変数を予測することが大きなメリッ
トです。 
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例えば、「木の本数が何本の時、
収穫量が何個になるか」を予測
する際、それを数式で示せるのが
回帰分析の大きな特徴です。 
回帰分析では、以下の 2 つの変
数が重要です。 
説明変数: 結果となる変数に影
響を与える「原因」となる変数
（例:木の本数）。 
被説明変数（目的変数）: 分
析の対象となる「結果」の変数
（例: 収穫量）。 
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2 つの変数（原因と結果）の関
係は、以下のような数式（回帰
式）で表されます。 
Y= α +βX＋μ 
X は木の本数（原因）、Y がリ
ンゴの収穫量（結果）を指し、α
や β はその関係性を決める「係
数」です。 
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数式から、Xi を β 倍して α を加
えたものがおおよそ Yi になるという
ことがわかりますが、回帰式を完
成するためには、α や β（係数）
を知る必要があります 
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α や β は「最小二乗法」という方
法で計算できます。 
これは、データから得られる実測
値とモデルによる予測値の間の誤
差の二乗和を最小にするようにモ
デルを決定する方法です。 
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具体的な例として、アルバイトの
「収入」と「支出額」を見てみまし
ょう。A さんから E さんまでの収入
と支出額を見てみると、収入が多
いほど支出も多くなる傾向が分か
ります。 
回帰分析を使うと、その関係がは
っきり示されるだけでなく、データに
はない、「5 万円の収入の人はど
のぐらい支出するか」なども予測
可能です。 
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左の図が、収入額と支出額をプ
ロットした散布図です。 
回帰分析とは、これらのプロットさ
れた点を１本の直線で結ぶよう
なイメージになります。 
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誤差項 μ＝実測値－予測値 
となり、データから得られる実測値
とモデルによる予測値の間の誤差
の二乗和を最小にするような式
が「回帰式」となります。 
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では、実際に回帰式を求めてみ
ましょう。散布図を作成した後
に、表示された各点を右クリックし
て、「近似曲線の追加」選びま
す。 
表示された設定画面から、「線
形近似」を選択し、「切片」、「グ
ラフに数式を表示する」、「グラフに
R-2 乗値を表示する」にチェックを
入 れ る と 、 こ の よ う に  ｙ ＝
0.4868x－10.218 という回帰
式がグラフの上に表示されます。 
R2 は決定係数と呼ばれるもの
で、0 から 1 までの値を取ります。
1 に近いほど「当てはまりが良い」
ことを示し、実績値をよく説明で
きている回帰式であるといえます。 
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推定した式を使うと、複数の変
数の関係がわかるだけでなく、将
来の予測もできるようになります。
先ほどの回帰式を見ると、出店
数（店）＝0.49×昼間人口ー
10 ということが分かります。する
と、例えば、昼間人口が 100 万
人の場所では「39 店」と予測で
きます。新しく出店を検討する場
合は、この予測値よりも既存の出
店数が少なければ出店すべきで
あると判断できます。逆に、既に
予測値以上の店舗が存在してい
れば、新たに出店するべきではな
い、といったデータに基づいた意思
決定に活用できます。 
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データ分析の落とし穴についてで
す。 
データ分析を行う際に注意すべき
なのは、「相関（数値の連動）
があるからといって、必ずしも因果
関係があるとは限らない」という点
です。数値がつながって見えて
も、実際には直接的な因果関係
が存在しないケースが多々ありま
す。 
「偶然」による一致というのは、因
果関係はないものの、データの動
きが偶然一致するというケースで
す。例えば、海賊の数の減少と
海水温の上昇に負の相関がある
というデータがありますが、これらは
全く別の要因で動いており、単な
る偶然の一致に過ぎません。 
「第三の変数」というのは、2 つの
事象が原因と結果に関係がある
ように見えるものの、別の共通要
素が双方に影響を与えているケ
ースです。例えば、収入と体重だ
けを見ると比例して増加している
ように見えますが、年齢が別の変
数として存在しています。 
また、「逆の因果関係」というのも
存在します。 
次のスライドで具体的な例を説
明します。 
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例えば、警察官の数が多いほど
犯罪件数が多いというデータがあ
ったとします。しかしながら、実際
は、「警察官を増やすと犯罪が増
える」というわけではなく、犯罪の
数や警察官の数は、グラフ上に
出ていない、「人口」という第三の
変数に依存すると考えられます。 
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分析の基本姿勢として、グラフの
種類とその使い分けについて簡単
に整理します。 
右と左は同じデータです。 
棒グラフはデータの大小（量）を
比較したい場合に使いやすいグラ
フです。 
円グラフは、それぞれが全体のうち
どの程度を占めているのか、構成
比を把握したい場合に使います。 
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折れ線グラフは、時系列など、時
間とともに数値がどう変化するか
を確認する場合に使い、変化の
傾向（トレンド）などを把握する
のに有効です。 
散布図は、「コーヒーチェーン店」
と「昼間人口」のように、2 つの変
数の間に関係性があるかを分析
する際に役立ちます。 
このように、「何を可視化して、何
を伝えたいのか」という目的によっ
てグラフを使い分けることが、デー
タの正しい理解につながります。 
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データ分析の一連の流れを、大
きく 6 つのパートに分けて説明し
ます。 
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今回使う e-Stat は、各省庁の
700 調査以上もの統計データを
1 箇所に集めたポータルサイトで
す。 
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e-Stat では、家計調査だけでも
100 件を超えるデータベースが存
在しています。基礎知識なしで
は、何から始めればよいのか、迷
うこともあると思います。 
まずは、使いたい統計の概要や
発表資料などに目を通しておくの
がよいでしょう。 
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家計調査を使うコツについてまと
めましたので、スライドを参照して
ください。 
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それでは実際に e-Stat を使って
みましょう。まず、「分野」を選択し
ます。 
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家計調査は「分野」の中の「企
業・家計・経済」という項目に分
類されています。 
ここから「家計調査」を選択しま
す。 
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今回は「データベース」という機能
を使います。 
「データベース」を選択してくださ
い。 
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今回は「家計収支編」の「二人
以上の世帯」を使います。 
他にも、「総世帯」や「単身世
帯」を選択することができますが、
最もデータ数が豊富で標準的な
指標である「二人以上の世帯」を
今回は選択し、その中の「年次」
を選びます。 
（使いこなせるようになったら、月
次や四半期のデータも確認して
みてください。） 
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分類の方法は「用途分類」と「品
目分類」の 2 種類があります。
「品目分類」の方が使いやすくデ
ータ数も多いので、今回は「品目
分類」を使います。 
まず使用するのは「総数︓金額」
です。 
「品目分類（総数︓金額）」の
横の「DB」（データベース）を押
してください。 
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初期状態では、選択された全て
のデータが入っている状態ですの
で、「表示項目選択」で必要なデ
ータのみに絞ります。 
左側にある「表示項目選択」タブ
を押してください。 

スライド 
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表示項目選択画面が表示され
ます。 



スライド 
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まず、「品目分類（2020 年改
訂）」の横の「項目を選択」を押
してください。 
そうすると、「表示項目の設定」
画面（右）が表示されますの
で、チェックを「全解除」して、必
要な項目を選びます。 
今回は、「項目検索」で「チョコ」と
入力して検索し、「チョコレート菓
子」にチェックを入れてから、確定
ボタンを押します。 

スライド 
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次に「時間軸（年次）」の横の
「項目を選択」を押してください。 
先ほどと同様「表示項目の設定」
画面（右）が表示されますの
で、チェックを「全解除」して、必
要な項目を選びます。データは
1985 年からありますが、今回は
2010 年以降のデータにチェックを
付け、確定ボタンを押します。 
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デフォルトの設定では、折れ線で
はなく棒グラフになります。そこで、
「グラフ表示設定」タブを選択し、
作成したいグラフの種類を選択し
ます。 
「グラフの種類選択」を、「折れ線
グラフ」に変えます。その後、「基
準軸の選択」を「行」に変えます。
そうすることで、チョコレート菓子の
支出額の推移が折れ線グラフで
表示されるようになります。 
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「チョコレート菓子」の支出額が表
示されます。順調に増えているこ
とがわかります。前半でもお伝えし
ましたが、これは「チョコレートその
もの」ではなくチョコレートを使った
お菓子を指します。 
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今度は、「表示項目の設定」画
面でグラフに表示する品目を変
更してみましょう。 
先ほどの「チョコレート菓子」のチェ
ックを外し、「家事代行料」にチェ
ックを入れます。「確定」を押す
と、このように家事代行料支出額
の推移を表示することができま
す。 
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次は「年間収入階級別」を見て
みましょう。 
先ほどは「総数︓金額」を使いま
したが、今度は「年間収入五分
位階級︓金額」を使います。「五
分位階級」とは、収入に応じて 5
グループに分けたもので、これを使
うと、階級別に消費支出がどのよ
うに異なるかを確認することができ
ます。 

スライド 
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「表示項目選択」で、「品目分類
（2020 年改訂）」を選択し、
「表示項目の設定」画面でチェッ
クを全解除します。今回は「月
謝」のうち、「語学」、「音楽」、「ス
ポーツ」にチェックを入れて「確定」
を押します。 
同様に、「表示項目選択」で「年
間収入五分位」を選択します。
「表示項目の設定」画面で、初
期状態では全てチェックがついて
いますが、平均は除いた方が分か



りやすいため、年間収入五分位
の「1～5」のみにチェックを入れ、
「確定」を押します。 
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同様に、今度は「表示項目の設
定」画面で「時間軸（年次）」
を選択します。先ほどと同じように
チェックを「全解除」して「2024
年」だけを選択します。 
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次は、「レイアウト設定」タブで、
行を「品目分類（2020年改
訂）」に、列を「年間収入五分
位」に設定します。 
次に、「グラフ表示設定」タブで
「グラフの種類選択」を「折れ線グ
ラフ」に変更します。 



スライド 
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このようにグラフを作成すると、前
半の講義でも確認したように、月
謝の支出額を年間収入五分位
別に見ると、所得が増えるにつれ
て「スポーツ」への支出額が大きく
伸びていることがわかります。 
また、「音楽」と「語学」は、年収
第4分位までは音楽の支出が上
回っていますが、第 5 分位になる
と語学の支出が逆転して上回る
ことが読み取れます。 
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今度は、「表示項目の設定」画
面で、グラフに表示する品目を変
更してみましょう。 
先ほどの月謝に関するチェックを
外し、「中華そば」と「カップ麺」に
チェックを入れます。 
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もう一つ、同じように「表示項目
の設定」画面でグラフに表示する
品目を変更し、今度は「焼酎」、
「ビール」、「ワイン」を選択してみ
ましょう。 
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ここまで、品目分類のうち「総
数︓金額」や「年間収入五分位
階級︓金額」を使いましたが、今
度は「世帯主の年齢階級︓金
額」を選択します。 
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先ほどと同様に、「表示項目選
択」タブで必要なデータを絞りま
す。「表示項目選択」画面が表
示されたら、「品目分類（2020
年改訂）」を選択してください。 



スライド 
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「表示項目の設定」画面で全解
除し、「ケーキ」、「アイスクリーム・
シャーベット」、「せんべい」を選択
して確定を押します。 
「表示項目選択」画面に戻り、
今度は「世帯主の年齢階級」を
選択してください。「表示項目の
設定」画面で全解除し、「29 歳
以下」、「30～39 歳」、「40～
49 歳」、「50～59 歳」、「60～
69 歳」、「70 歳以上」の年齢階
級を選択します。 
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次は、レイアウトの設定を行いま
す。 

スライド 
97 

 

「レイアウト設定」タブで、行を「品
目分類（2020 年改訂）」に、
列を「世帯主の年齢階級」に設
定します。 
次に、「グラフ表示設定」タブで
「グラフの種類選択」を「折れ線グ
ラフ」に変更します。 
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デフォルトでは 2000 年のデータ
が表示されるので、2024 年のデ
ータを選択します。こちらもグラフ
の内容は前半の講義で扱ったと
おりです。 
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今度は品目を変えず、世帯主の
年齢階級を全解除して「平均」
だけにしてみましょう。 
次に、「レイアウト設定」タブで、
列を「時間軸（年次）」に変更
します。 
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「表示項目の設定」から必要な
時間軸を選んでチェックを付ける
と、このように時系列のグラフが表
示されます。 
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それでは、ここから「事例 1」の演
習に入ります。テーマは「コーヒー
チェーン店の出店戦略」で、今回
は東京 23 区を対象に、「どのよう
な場所に、どのような理由で出店
しているのか」を考えてみます。 
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今回は東京 23 区のデータを使う
ので、e-Stat で「地域」を押しま
す。 
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「市区町村データ」の「データ表
示」を選択します。 



スライド 
 104 

 

東京都の特別区のみを対象とし
ますので、データ表示画面で、地
域区分を「東京都」で、絞り込み
を「特別区」だけにします。 
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今度は、「表示項目選択」画面
で、分野を「A 人口・世帯」とし、
項目候補の中から、 
 A1101 総人口（人） 
 A6107 昼間人口（人） 
 A7101 世帯数（世帯） 
の 3 つを選択します。 
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同様に、「表示項目選択画面
で、今度は分野を「C経済基盤」
とし、項目候補の中から 
 C120110 課税対象所

得（千円） 
 C120130  納税義務者

数（均等割）（人） 
を選択して追加します。 
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「統計表表示」画面で、調査年
を「2020 年度」に変更し、再表
示を押します。 
2020 年度は国勢調査の実施
年であり、分析に必要なデータが
全て揃っていますので、2020 年
度のデータを使います。（2023
年度では全てのデータが揃いませ
ん。） 
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今回はデータをダウンロードして使
います。ダウンロードボタンを押す
と、データがダウンロードされます。 
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デモデータ（事例１）には、ダウ
ンロードした未加工のデータと、加
工済みのデータを掲載していま
す。「昼間人口」は e-Stat からダ
ウンロードした元データと同じで
す。 
「一人当たり課税対象所得」は、
元データの課税対象所得を納税
義務者数で除して計算していま
す。 
「１世帯当たり人数」は、総人口
を世帯数で除して計算していま
す。 
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コーヒーチェーン店の出店数に影
響を与えると考えられる変数
（人口、所得、世帯構成等）
について、特徴量を確認していき
ます。 
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「総人口」と「昼間人口」の関係
性を確認するために、散布図を
作ります。 
分析対象となる 2 つの変数のセ
ルの範囲を選び、Excel 上部の
「挿入」タブを押して、「グラフ」か
ら「散布図」を選ぶと作成できま
す。 
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散布図を確認すると、港区や千
代田区は総人口（夜間人口）
に対して、昼間人口が非常に多
くなっています。これは、昼間に仕
事などで多くの人が流入してくるた
めです。 
逆に、世田谷区などは昼間人口
に比べると、総人口（夜間人
口）の方が多いことが分かりま
す。 
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左の表のデータの特徴を確認す
るために、棒グラフを作ってみまし
ょう。 
グラフを作成したいデータの範囲
を選択して、Excel 上部の「挿
入」タブを押し、グラフ挿入画面
で「横棒」を選択してください。 
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表示されたグラフの、「区の順番」
が逆になっている場合は、「軸を
反転」させると、資料と同じグラフ
になります。 
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データが確認できたら、「コーヒー
チェーン店店舗数」と各データとの
相関係数を計算していきましょ
う。前半で扱った「CORREL 関
数」を使います。引数であるセル
の範囲は、コーヒーチェーン店店
舗数の列と、相関を調べたい「各
変数」の列をそれぞれ選択しま
す。 
例 ︓（コーヒーチェーン店店舗
数 , １人当たり課税対象所
得）, 



  （コーヒーチェーン店店舗数,
昼間人口） 
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コーヒーチェーン店店舗数と、１
人当たり課税対象所得の相関
係数を確認すると、0.87 という
数字になりました。また、コーヒー
チェーン店店舗数と、昼間人口
の相関係数を計算してみると、
0.71 です。 
店舗数と１人当たり課税対象
所得、店舗数と、昼間人口は強
い正の相関があることが分かりま
す。 
一方、１世帯当たり人数との相
関係数は-0.47 です。こちらは負
の相関があることが分かります。 
つまり、所得が多い地域や昼間
人口が多い地域ほど店舗数も多
くなる傾向があり、逆に 1 世帯の
人数が多い（大家族が多い）
地域ほど店舗数は少なくなる傾
向があることを示しています。 
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次は、回帰分析を実施していき
ましょう。回帰分析を Excel で実
施するには、 
「データ」タブの中の「データ分析」
ツールを使います。ただし、この機
能は初期状態では表示されない
ことがあります。 
表示されない場合は、まず上部
の「ファイル」タブを押し、「オプショ
ン」を選択します。 
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「Excel のオプション」の中の「アド
イン」を選択します。 
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画面下部に表示される管理︓
（A）が「Excel アドイン」になっ
ていることを確認し、「設定」を押
します。 
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アドイン画面で、「分析ツール」に
チェックを入れます。 
この設定を一度実行すれば、次
回以降は Excel を起動するたび
に「データ」タブから「データ分析」
ツールをすぐに使うことができるよう
になります。 
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データ分析ツールは、回帰分析
以外にもヒストグラムの作成、相
関係数や基本統計量の算出な
ど様々な分析ができます。今回は
その中から「回帰分析」を使用し
ます。 
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回帰分析では、変数Ｘ（原
因）によってＹ（結果）を説明
する手法です。今回はコーヒーチ
ェーン店の店舗数をＹに設定しま
す。 
・入力 Y 範囲︓コーヒーチェーン
店店舗数 
・入力 X 範囲︓コーヒーチェーン
店店舗数に影響を与えると考え
られる変数 
を選択して、「ラベル」にチェックを
入れ、結果の一覧の出力先の場
所を指定し、「ＯＫ」を押します。 
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その結果、このように分析結果が
出力されます。 
Ｙ＝24.90＋0.004×（一人
当 た り 課 税 対 象 所 得 ） ＋
0.000027×（昼間人口）＋
（-23.97）×（1 世帯当たり
人数） 
この式がどの程度当てはまるか
は、重決定 R2（決定係数）と
呼ばれる数値を確認します。決
定係数は 0 から 1 の値を取り、1
が最もあてはまりが良い（精度が
高 い ） と 言 え ま す 。 今 回 は
「0.86」 ですので、よい結果が
得られたと言えます。 
また、それぞれの変数が店舗数に
影響を与えているかどうかはｔ
（ｔ値）で判断します。一般的
に、絶対値が「２」を超えていれ
ば、その変数は影響力を持ってい
る（有意である）と考えられま
す。 
この回帰式が得られるメリットは、
数式の各変数（一人当たり課
税所得、昼間人口、1 世帯当た
り人数）に具体的な数値を当て
はめることで、そのエリアにおける
「適正な店舗数」を予測・推定で
きるようになることです。 
例えば、まだ出店していない新し
い候補地のデータを入力すれば、
「その場所には何店舗くらい出店
するのが妥当か」という目安をデ
ータに基づいて算出することが可
能です。 
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事例 2 では、コンビニエンスストア
の立地戦略を、人口分布の観
点から考えてみます。 
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今回使うのは、「jSTAT MAP」と
いう、統計地図の作成や利用者
のニーズに沿った地域分析ができ
るオンラインツールです。ログインす
れば、お手持ちのデータを取り込
んで分析をすることもできます。あ
らかじめ「政府統計の総合窓口
（e-Stat）」のアカウントを作成
し、ログインした状態にしておくと、
事例２で使用するデモデータをア
ップロードできるようになります。
（下記ページに掲載の手順をご
参照ください）  
https://www.e-
stat.go.jp/help/view-
on/map/start_gis 



スライド 
126 

 

jSTAT MAP では、地図上にピン
を刺して避難所の位置などをプロ
ット（描画）することができます。 
また、避難所から半径 300 メー
トル圏内を示すなど、地図上に
任意のエリアを作成する機能も
備わっています。 
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また、地図上に統計データ等をグ
ラフ化する機能として、例えば、
人口密度を地図上で塗分けて
表示するといったこともできます。 
加えて、任意に選択した地域の
分析結果を、レポート形式で作
成・出力することも可能です。 

スライド 
128 

 

e-Stat のトップ画面を開き、「地
図」を選択します。 
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「 地 図 で 見 る 統 計 （ jSTAT 
MAP）」を選択します。 
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「政府統計の総合窓口」でログイ
ンしてから jSTAT MAP を始める
と、すべての機能を利用すること
ができます。 
アカウントの作成については、下
記ページに掲載の手順をご参照
ください。 
https://www.e-
stat.go.jp/help/view-
on/map/start_gis 
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グ ー グ ル マ ッ プ
（  https://www.google.co
.jp/maps/）を利用して、各コ
ンビニの場所を右クリックすると、
緯度と経度の情報が入手できま
す。 
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今回のデモデータ（事例２）
は、住所は各コンビニの「概要」か
ら入手し、緯度経度は、グーグル
マップから入手しています。 
デモデータ（事例２）の最初の
列はプロット名に利用され、2 列
目以降（経度、緯度以外）が
属性項目となります。 
２行目に文字の場合は「S」、数
字の場合は「N」を記述すること
で、各項目の属性の型を指定し
ます。 
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「緯度経度リスト」を利用してコン
ビニの場所を地図上に表示する
場合は、メニューバーの上の「ファ
イル」をクリックし、「インポート」→
「緯度経度リスト」 を選択しま
す。 
このほか、jSTAT MAP では、「住
所マッチング」機能を使うことで、
緯度・経度の情報がなくても住
所データ（住所名）だけで地図
にプロットすることが可能です。 
この機能は、任意の列に住所名
の入った Excel または CSV ファイ
ルを読み込むことで、一括でプロッ
トを登録する仕組みとなっていま
す。 
具体的な操作方法については、
下 記 マ ニ ュ ア ル の P3-12
「3.3.1.6 プロットデータの住所
マッチングインポート」をご参照くだ
さい。 
 
地 図 で 見 る 統 計 （ jSTAT 



MAP） 操作説明書 
https://jstatmap.e-
stat.go.jp/manual/gis_ma
nual.pdf 
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「緯度経度リストインポート」画面
で、参照ボタンをクリックし、緯度
経度付きファイル（デモデータ
（事例２）を指定します。 
（※CSV ファイル内の文字コード
が「UTF-8」の場合、画面上の
「UTF-８」にチェックします。） 
「緯度列」、「経度列」及び「グル
ープ名」は、参照ボタンを押すと
自動で設定されます。 
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アイコンは「Shop」を選択し、「イ
ンポート」ボタンをクリックして緯度
経度付きファイルをアップロードし
てください。 

https://jstatmap.e-stat.go.jp/manual/gis_manual.pdf
https://jstatmap.e-stat.go.jp/manual/gis_manual.pdf
https://jstatmap.e-stat.go.jp/manual/gis_manual.pdf
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「結果ファイルダウンロード」ボタン
を押して、結果ファイルをダウンロ
ードします。 
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今度は地図上に、西荻窪駅から
半径 1ｋｍの円を描いてみましょ
う。 
地図画面右下の「統計地図作
成」ボタンを押し、「エリア作成」を
選択します。 
任意のグループ名を入力（また
は選択）し、「次へ」ボタンを押し
ます。 
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エリア作成画面で、「円」ボタンを
クリックし、プルダウンリストから 
「半径指定円」を選択します。 

137 
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「エリア名」を入力し、半径を指定
することで、西荻窪を中心とした
半径 1km の円を描画できます。 
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これにより、西荻窪駅から半径
1km 圏内にあるコンビニの場所
等が視覚的に把握できるようにな
ります。 
 

スライド 
141 

 

この地図に、「統計グラフ作成」
機能で、人口データを重ねます。 
地図画面右下の「統計地図作
成」ボタンを押し、「統計グラフ作
成」を選択します。 

139 

141 

140 
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表示される「統計グラフ作成」画
面で、以下の通り指標を設定し
ます。 
 集計地域︓5 次メッシュ 

（250ｍメッシュ） 
 統計名︓国勢調査 
 年または年月︓ 2020 年 
 統計表（表題）︓人口及

び世帯 
 指標／データ︓人口（総

数） 
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集計開始を押すと、このようにグ
ラフが表示されます。色が人口を
表していて、人口が多い順に「赤
色＞黄色＞緑色」となっており赤
色のエリアは有力な出店候補に
なりますが、まだ出店のない場所
を調べると、既にスーパーがあるこ
とが分かります。次の出店候補地
としては、黄色のエリアが考えられ
ます。 
一方で、最も人口が少ないことを
示す「紫色」のエリアに出店してい
るコンビニもありますが、これは「幹
線道路沿い」という道路交通量
を重視した戦略によるものと考え
られます。 
このように地図上で視覚的に分
析をすることで、地域特性に合わ
せた精度の高い出店戦略を立て
ることが可能となります。 
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政府統計を活用することで、社
会や市場の構造をより客観的に
深く理解することが可能になりま
す。 
e-Stat は、各府省の 700 調査
以上もの統計データを 1 箇所に
集めたプラットフォームです。必要
なデータを簡単に検索できるだけ
でなく、グラフや地図、ランキング
等、様々な形で分かりやすく可視
化することができます。 
jSTAT MAP は、国が公表してい
る統計データを使用して統計地
図を作成するだけでなく、利用者
の持つ独自データ取り込んで高
度な地域分析が可能です。 
施設整備や市場分析、各種計
画立案などの意思決定にもご活
用いただけます。  
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